
“ความคิดสร้างสรรค์
สามารถแก้ ได้แทบทุกปัญหา

การกระท�ำอันสร้างสรรค์
ที่เข้ามาท�ำลายความจ�ำเจ

ด้วยความแปลกใหม่ 
ล้วนเอาชนะได้ทุกสิ่ง”

จอร์จ โลอิส
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ปี 1959

บริษัทดอยล์ เดน เบิร์นบาค

ปี 2002

บริษัทกู๊ด คาร์มา ครีเอทีฟ

ปี 1964

บริษัทพาเปิร์ต เคนิก โลอิส

ปี 1970

บริษัทโลอิส ฮอลแลนด์ แคลลาเวย์

ปี 1978

บริษัทโลอิส พิตต์ส เกอร์ชอน

ปี 1985

บริษัทโลอิส/ยูเอสเอ
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“ผู้ ใดนิ่งเงียบในยามทีต้่องยนืหยดั ผูน้ัน้คอืคนขลาด”
เอลลา วีเลอร์ วิลค็อกซ์

ในป ี1951 ผมถูกเกณฑ์ใหเ้ข้าร่วมกองทัพ วันแรกท่ีไปถึงแคมปก์อร์ดอนในรัฐ

ทางใต้ท่ีบังคับใช้กฎหมายจิมโครว์อย่างจริงจัง การขานเรียกชื่อเวลาหกโมงเช้า

เปน็ไปดังนี ้“โจนส์!” “มาขับ!” “แจ๊คสัน!” “มาขับ!” “ลองสตรีต!” “มาขับ!” 

“โลอิส!” “โย!่” หลังจากเราถกูสัง่ใหแ้ยกยา้ย ท่านพนัตรีท่ีก�ำลังโกรธจัดจนหนา้แดง

ก็เดินตรงมาท่ีผมและถามว่า “ท่ีว่า ‘โย’่ หมายความว่ายงัไง!” “ขานตอบครบัท่าน” 

“ท�ำไมถึงต้อง ‘โย่’ ” “ก็เพราะพวกคนใต้ขานว่า ‘มาขับ!’ กันทุกคน แต่ผมมาจาก

นวิยอร์กเลยขานว่า ‘โย่’ ครับ!” เขาโนม้ตัวมาหาผม เสียงพูดลอดไรฟันออกมาว่า 

“ง้ันเหรอ ไอ้นวิหยวก ไอ้ตุ๊ดยิวถือหางไอ้มดื!” ผมแข็งใจตอบกลับไปว่า “ไปตายหา่

เถอะครับท่าน!” ผลคือผมถูกลงโทษนาน 14 สัปดาหแ์ละถูกถีบหวัส่งไปเกาหลี 

(ขอบคุณนะ เอลลา วีเลอร์ วิลค็อกซ์!)

ด้วยความท่ีผมเปน็เด็กหนุม่เชื้อสายกรีกท่ีเติบโตในย่านชาวไอริชท่ีเหยียดเชื้อชาติ 

แถมยงัเคยเปน็ทหารจีไอในกองทัพท่ีฆา่ล้างเผา่พนัธุช์าวเอเชยี เมื่อกลับถึงบ้านเกิด 

ประสบการณ์เหล่านีจึ้งท�ำใหผ้ม (หรือถ้าพูดใหถู้กก็คือบีบใหผ้ม) กลายเปน็

นกัสื่อสารด้วยภาพผูม้คีวามมุง่มั่นท่ีจะกระตุ้นใหเ้กิดการต่ืนรู้ สร้างความปั่ นปว่น 

ประท้วง ส่อเสียด และยั่วยุ

ทุกครั้งท่ีมโีอกาส ผมพยายามยืนหยัดในสิ่งท่ีถูกต้องเพื่อต่อสู้กับ “ผูม้อี�ำนาจ” 

ศาลท่ีไร้ความยุติธรรม ต�ำรวจท่ีคุกคามประชาชน รัฐบาลท่ีเอ้ือประโยชนค์นรวย

บนความฉิบหายของคนจน การละเมดิสิทธเิสรีภาพของพลเมอืงซ้�ำแล้วซ้�ำเล่า 

รวมถึงการท�ำสงครามท่ีไมรู่้จบสิ้นของอเมริกา โดยท�ำภาพกราฟิกท่ีกระตุ้น

จินตนาการของผูค้น ท�ำสงครามกับความอยุติธรรมด้านชาติพันธุ ์ศาสนา และ

เชื้อชาติ ตลอดจนต่อต้านสังคมท่ีงมงาย หวัโบราณ และดูแคลนคนท่ีแตกต่าง 

ท้ังหมดนีใ้นฐานะของ “ผูท้้าทายวัฒนธรรม”

ส�ำหรับผม จิตวิญญาณแห่งความสร้างสรรค์ที่แท้จริงหมายถึง
การท�ำในสิ่งที่ถูกต้อง ปฏิเสธสิ่งที่เลวร้าย และสร้างสิ่งที่ดีงาม
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1.
คนเรามีอยู่แค่ 4 แบบ
คุณเป็นแบบไหนล่ะ

ฉลาด
และขยัน
(ช่างดีพร้อมเสียจริง)1
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ถ้าคุณเป็นคนแบบที่ 1 หรือ 2
คุณคงได้อะไรมากมายจากหนังสือเล่มนี้
ถ้าคุณเป็นคนแบบที่ 3 หรือ 4
คุณจะอ่านหนังสือเล่มนี้ ไปท�ำไม?

ฉลาด
แต่ขี้เกียจ
(น่าเสียดายจริงๆ)

โง่เง่า
และขี้เกียจ
(ได้แต่นั่งตูดแฉะไร้ประโยชน์ ไปวันๆ)

โง่เง่า
แต่ขยัน
(ไปที่ไหนฉิบหายที่นั่น)

2
3
4
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2.
“ฉันคือตัวฉัน
ทั้งหมดนั่นคือตัวฉัน
ฉันคือป๊อปอาย นายกะลาสีเรือ”
ไมว่่าคุณจะเปน็ผูช้าย ผูห้ญิง คนด�ำ คนเชื้อสายฮิสแปนกิ 

คนเอเชีย ชนพื้นเมอืงอเมริกัน กลุ่มชาติพันธุ ์หรือเกย์ 

(และไมว่่าคุณจะท�ำงานท่ีไหนก็ตาม) คุณก็คือคุณ 

นั่นคือสิ่งท่ีคุณเปน็และควรจะภมูใิจซะ อย่าเปล่ียนชื่อ 

อย่าเปล่ียนส�ำเนยีง อย่าเปล่ียนรากเหง้า 

และอย่าดูแคลนการเติบโตขึ้นมา

แบบไมพ่ร้อมของตัวเอง 

จงเปน็ตัวของตัวเอง 

แล้วคุณจะค้นพบตัวตน

บนโลกใบนี้
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3.
เดินตามความสุขของตัวเอง

ตอนท่ีโจเซฟ แคมปเ์บลล์ ผูเ้ชี่ยวชาญด้านต�ำนานปรัมปรา

และนกัปรัชญาผูป้ราดเปรื่องชาวอเมริกัน วิเคราะหห์นงัสือ

เรื่อง Babbitt ของซินแคลร์ ลูอิส ซึ่งตีพิมพ์เมื่อป ี1922 เธอบอกไว้ว่า 

“จ�ำประโยคสุดท้ายได้ไหม ‘ฉันไมเ่คยท�ำสิ่งท่ีอยากท�ำมาท้ังชีวิต’ 

นั่นคือคนท่ีไมเ่คยเดินตามความสุขของตัวเองเลย” 

แคมปเ์บลล์ดูเหมอืนจะรู้เคล็ดลับของการใช้ชีวิตอย่างมคีวามสุข 

นา่สนใจ และประสบความส�ำเร็จ นั่นก็คือการเดินตามความสุขของตัวเอง 

เมื่อพบเจอสิ่งท่ีรัก คุณต้องใช้ชีวิตท้ังหมดไปกับการท�ำสิ่งนั้น 

และต้องท�ำใหส้มบูรณ์แบบท่ีสุดเท่าท่ีหวัใจ ความคิด 

รวมถึงสัญชาตญาณของคุณจะอนญุาตใหท้�ำได้ 

ยิ่งคุณค้นพบความสุขนั้นได้เร็วเท่าไหร่ (แนน่อนว่า

มนัซ่อนอยู่ในจิตวิญญาณของมนษุย์เกือบทุกคนอยู่แล้ว) 

คุณก็ยิ่งมโีอกาสพบเจอชีวิตท่ีดีอย่างแท้จริงมากขึ้นเท่านั้น
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4.
ค�ำพูดต้องห้ามส�ำหรับผม : 

“จอร์จ ระวังหน่อย!”
ในคืนท่ีมดืมดิและฟ้าฝนแปรปรวน ผมเงยหนา้ขึ้นจากเตียง

เมื่อได้ยินพระเจ้ารับสั่งว่า “จอร์จ ระวังหนอ่ย” (ผมจ�ำได้แมน่เลย) 

สิ่งท่ีเด่นชัดท่ีสุดจากความทรงจ�ำวัยเด็กของผมคือ

ค�ำ 3 ค�ำ (ในภาษากรีก) จากปากของแมผ่ม วาซีไลก์ ธานาโซลิส โลอิส 

“จอร์จ ระวังหนอ่ย” และมนัก็ไมเ่คยหา่งหายไปจากชีวิตผมเลย 

ค�ำเตือนนีอ้อกมาจากใจของคนท่ีปรารถนาดีกับผมมาโดยตลอด 

(แต่ไมเ่คยเข้าใจมมุมองของผมท่ีมต่ีองานและชีวิตเลย) 

ในโลกของการสร้างสรรค์งาน ถ้าคุณเอาแต่ระมดัระวัง 

ก็รับประกันได้เลยว่างานท่ีออกมาจะดซู้�ำซากและไมน่า่จดจ�ำ 

นั่นหมายความว่าจะไมม่ใีครมองเหน็งานของคุณ 

ฉะนั้นจงเลือกที่จะบ้าบิ่นมากกว่าระมัดระวัง 
จงเลือกความกล้ามากกว่าความปลอดภัย 

จงเลือกที่จะท�ำให้งานของคุณเป็นที่สังเกตและถูกจดจ�ำ 
ไม่อย่างนั้นความพยายามของคุณก็จะไร้ค่า 
ไมม่ทีางสายกลางส�ำหรับความสร้างสรรค์
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5.
ตอนอายุ 14 จู่ๆ ผมก็เข้าใจบางสิ่ง
ที่กลายเป็นแรงบันดาลใจในการใช้ชีวิต 
คุณก็อาจเอาไปใช้ได้เหมือนกัน!
ในช่วงต้นศตวรรษท่ี 20 คาซิมรี์ มาเลวิช ได้เปล่ียนแปลงอนาคต

ของศลิปะสมยัใหม ่และเปน็ผูเ้ปดิทางใหศ้ลิปนิรัสเซียหวัสมยัใหมเ่ข้าสู่

ยุคของศลิปะนามธรรมเต็มรูปแบบ จากนัน้ 30 ปใีหห้ลัง เมื่อผมเขา้เรยีนท่ีโรงเรยีน

ไฮสคูลออฟมวิสิกแอนด์อาร์ตในแมนฮัตตัน ครูชอบสั่งใหพ้วกเราสร้างงาน

ท่ีคล้ายกันแทบทุกวันในวิชาการออกแบบขั้นพื้นฐาน ยิ่งเราลอกเลียนงาน

ของมาเลวิช (หรือคลี, เบเยอร์, อัลเบอร์ส ไมก็่โมนดรียาน) มากเท่าไหร่ 

ครูแพตเตอร์สันยิ่งชอบมากเท่านั้น แต่นั่นมนัโคตรจะนา่เบื่อ!

ในคาบเรียนสุดท้ายของป ีครูแพตเตอร์สันสั่ง (อย่างจริงจังสุดๆ) ใหเ้ราสร้างสรรค์

ผลงานลงบนกระดาษขนาด 18 × 24 นิว้โดยใช้เพียงสี่เหล่ียมผนืผา้เท่านั้น 

ก่อนจะบอกว่านีเ่ปน็การสอบปลายภาค แล้วผมก็ตัดสินใจท�ำอะไรบางอย่าง 

ในระหว่างท่ีเพื่อนร่วมชั้นท้ัง 26 คนก�ำลังเลียนแบบศลิปนิยุคก่อนอย่างเมามนั 

ผมกลับนั่งเฉยๆ ครูแพตเตอร์สันจ้องผมเขมง็ เขาดูไมส่บอารมณ์สุดๆ 

ขณะเดินไปท่ัวหอ้งเพื่อส�ำรวจตรวจดูงานของนกัเรียนคนอ่ืนๆ แล้วเวลาสอบ

ก็หมดลง ครูแพตเตอร์สันดูฉุนเฉียวขึ้นเรื่อยๆ ขณะเก็บข้อสอบ เมื่อเขาเก็บ

กระดาษเปล่าของผม ผมก็ยื่นมอืไปขัดจังหวะแล้วเซ็นชื่อตัวเองแบบหวัดๆ 

ท่ีมมุล่างซ้ายว่า “G. Lois” เขาดูอ้ึงไปเลย ผมได้ “สร้าง” สุดยอดงานออกแบบ

สี่เหล่ียมผนืผา้บนกระดาษขนาด 18 × 24 นิว้แล้ว!

ผมบอกตัวเองเสมอว่างานของผมจะต้องสดใหม่ แตกต่าง และบ้าบิ่น 
นับแต่นั้นมาผมก็เข้าใจว่าไม่มีอะไรน่าตื่นเต้นไปกว่าไอเดียอีกแล้ว
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6.
ทุกเครื่องมือบนโลกล้วนไร้ความหมาย
หากปราศจากไอเดียส�ำคัญ
ศลิปนิ นกัโฆษณา หรือใครก็ตามท่ีอยู่ในอุตสาหกรรมท่ีใช้ความสร้างสรรค์ 

(หรือกระท่ังอาชีพอ่ืนๆ ท่ีไมไ่ด้ใช้ความคิดสร้างสรรค์อย่างแพทย์ ทนายความ 

ช่างไฟฟ้า พนกังานประจ�ำโรงงาน และประธานาธบิดี) หากปราศจากไอเดีย 

ก็เหมอืนไมม่อีาวุธติดตัว ในการออกแบบงานกราฟิก เมื่อไอเดียแปลกใหม่

ผดุออกมาจากมนัสมองและสัญชาตญาณของครีเอทีฟ การน�ำแนวคิด 

รูปภาพ ข้อความ และศลิปะมาผสมผสานกัน (หรือเทียบเคียงกัน) 

อย่างมชีั้นเชิง สามารถท�ำใหเ้กิดสิ่งมหศัจรรย์แบบ 1 + 1 เท่ากับ 3 ได้

7.
แต่การสร้างสรรค์ ไอเดีย

โดยไม่ทุ่มสุดตัวนั้นเป็นไปไม่ ได้
ถ้าคุณไมไ่ด้หมดไฟตอนเลิกงาน ก็แปลว่าคุณอู้งานแล้วล่ะ! 

คนท่ีเหน็ผมท�ำงานมกัถามตลอดว่าท�ำไมผมถึงยังไมห่มดไฟสักที 

ท�ำอย่างไรผมถึงยังสร้างสรรค์งานต่อได้ (โดยเฉพาะอายุปูนนีแ้ล้ว) 

ความจริงคือผมหมดไฟตอนเลิกงานทุกวันเพราะผมทุ่มเทท�ำงานจนสุดตัว 

ท้ังความคิด จิตใจ และร่างกาย พอถึงบ้านช่วงค่�ำๆ ผมก็คิดอะไรไมอ่อกแล้ว 

แต่ผมชอบความรู้สึกแบบนีน้ะ มนัรู้สึกสุดยอดมากท่ีได้ท�ำจนสุดขีดจ�ำกัด

ของตัวเอง แต่หลังจากได้นอนพักผอ่น ผมก็พร้อมลุยในเช้าวันถัดไป 

นีไ่มใ่ช่หวัใจของการมชีีวิตอยู่หรอกเหรอ

1-20 Damn Good Advice P1-31.indd   15 21/9/2566 BE   15:01

SAMPLE



8.
มองหาบิ๊กไอเดียเสมอ
บิ๊กไอเดีย (Big Idea) ในโฆษณาจะประทับความดีงามของผลิตภัณฑ์

ลงในความคิดและความรู้สึกของผูช้ม และส่งผลใหย้อดขายเติบโตอย่างถล่มทลาย 

ถ้าอยากเปน็นกัสื่อสารชั้นครู ถ้อยค�ำและรูปภาพของคุณต้องดึงดูดสายตา 

ครอบง�ำความคิด อบอุ่นหวัใจ และกระตุ้นใหพ้วกเขาท�ำอะไรบางอย่าง! 

ลองอ่านหนงัสือสักเล่มท่ีผมเขียน แล้วคุณจะเหน็ตัวอย่างโฆษณานบัร้อย

ท่ีพิสูจนส์ิ่งท่ีผมยืนยันมาตลอด นั่นคือ โฆษณาท่ียอดเยี่ยมจะสร้างประโยชน์

ใหกั้บผลิตภัณฑ์ ถ้าคุณเปน็ผูป้ระกอบการ ไมว่่าจะในธุรกิจสตาร์ตอัพหรือธุรกิจ

ใดๆ ก็ตามในอุตสาหกรรมท่ีใช้ความคิดสร้างสรรค์ จงมองหาบิ๊กไอเดียเสมอ

9.
ทุกความคิดสร้างสรรค์ควรสื่อสารได้ ในเสี้ยววินาที

แนน่อนว่าชิ้นงานสร้างสรรค์ท่ีดี ไมว่่าจะเปน็โฆษณา โปสเตอร์ บรรจุภัณฑ์ 

ปกนติยสาร ปกหนงัสือ หรือโลโก้ ล้วนต้องเชื่อมโยงกับความคิดและความรู้สึก

ของผูค้นได้ทันที เพื่อใหย้ังคงเปน็ท่ีจดจ�ำอยู่เสมอ โฆษณายาแก้ไอยี่หอ้โคลดีน

แบบมนิมิอลท่ีผมสร้างขึ้นเมื่อป ี1960 นั้น สร้างเสียงฮือฮาในหมูผู่อ่้าน

นติยสารไลฟ์และลุค คู่รักท่ีงัวเงียต่ืนเพราะเสียงไอของลูกกลายเปน็โฆษณา

ท่ีถูกพูดถึงไปท่ัวในยุคท่ีโลกยังไมต่ื่นตัวเรื่องสิทธสิตรี และกลายเปน็ท่ีจดจ�ำ

ของใครหลายคน แมว่้าจะไมม่รูีปสินค้า โลโก้ หรือแมแ้ต่รูปภาพใดๆ เลย

ในโลกธุรกิจ เราพบเหน็การน�ำเสนอท่ียาว ยืดเยื้อ เงอะงะ และไมต่อบโจทย์

กันจนชินตา ในขณะท่ีคุณพลิกอ่านหนงัสือเล่มนี ้ผูค้นนบัหมื่นก�ำลัง

มนึงงกับการบรรยายและการน�ำเสนอท่ีปราศจากการเตรียมตัวท่ีดี 

โปรดเข้าใจว่าหากคุณไมส่ามารถอธบิายความคิดใหก้ระชับและนา่สนใจ 

แล้วสื่อสารออกไปภายในเสี้ยววินาที นั่นไมใ่ช่บิ๊กไอเดียอย่างแนน่อน
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10.
บัญญัติประการแรกของผม : 
ถ้อยค�ำมาก่อน แล้วค่อยตามด้วยภาพ
เวลาท่ีมผีูก้�ำกับศลิปเ์ลือดใหมไ่ฟแรงขอใหผ้มเผย “สูตร” ในการสร้างงานโฆษณา 

ผมจะตอบกลับไปว่า...เริ่มจากถ้อยค�ำสิ! ค�ำแนะน�ำนีอ้้างอิงจากคัมภีร์ไบเบิล 

มนัคือบัญญัติประการแรกของผมซึ่งถูกสลักไว้บนแผน่หนิ ผูค้นมากมายเชื่อกันว่า

ผูก้�ำกับศลิปน์ั้นไร้ทักษะในการเขียน และมหีนา้ท่ีคือต้องคิดใหเ้ปน็ภาพ 

ซึ่งส่วนใหญ่ก็เปน็เช่นนั้นจริงๆ พวกเขาพลิกนติยสารมองหารูปภาพต่างๆ 

เพื่อหาแรงบันดาลใจในการ “เริ่มต้น” ท้ังท่ีภาพเหล่านั้นดูไมเ่ข้าท่า

และขาดความเชื่อมโยง นา่เสียดายท่ีผูก้�ำกับศลิปส์่วนใหญ่ไมล่องพยายาม

เขียนไอเดียด้วยตัวเอง แต่เลือกท่ีจะนั่งตูดแฉะรอใหน้กัคิดค�ำโฆษณา

ช่วยสร้างสรรค์ถ้อยค�ำให ้ซึ่งส่วนมากก็สื่อสารออกมาใหเ้หน็ภาพไมไ่ด้ 

ในทางตรงกันข้าม ผูก้�ำกับศลิปม์อืดีเพียงหยิบมอืเดียวคือนกัเขียนท่ีรังสรรค์

พาดหวัท่ีตราตรงึท่ีสดุในวงการโฆษณา ไมก็่ท�ำงานอยา่งใกล้ชดิกับนกัคิดค�ำโฆษณา

มากพรสวรรค์เพื่อร่วมกันปั้ นคอนเซปต์ใหมข่ึ้นมา แมแ้ต่เวลาท่ีท�ำงานคนเดียว 

นกัเขียนก็ต้องสร้างถ้อยค�ำท่ีท�ำใหเ้หน็ภาพท่ีนา่ต่ืนตาต่ืนใจ 

เพราะการถ่ายทอดไอเดียที่ยิ่งใหญ่ต้องอาศัยถ้อยค�ำที่กระตุ้น
ให้เห็นภาพแห่งความเป็นไปได้ และเปิดทางให้ถ้อยค�ำกับรูปภาพ
ประสานพลังกันได้อย่างสมบูรณ์แบบ

หากท่านเปน็ผูก้�ำกับศลิป ์โปรดจงฟังเรา :

งานโฆษณาทุกชิ้นล้วนอยู่ในมอืของท่าน มนัคือบุตรของท่าน

แต่หากท่านเปน็นกัคิดค�ำโฆษณา

ท่านต้องท�ำงานร่วมกับนกัสื่อสารด้วยภาพท่ีมฝีมีอื!

ยอห์น 1:1

ไบเบิลพระเจ้าเจมส์
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