


ทิศทางธรุกจิประกันชีวติปี 2564(2021)

โดย นดัดาพงษ ์อาวธุอินทรวิชิต



เบียประกนัชีวิตรบัรวมทกุประเภท ปี 2563

เบยีประกันภัยรับปีแรก เบยีประกันภัยรับจ่ายครังเดยีว เบยีประกันภัยรับปีต่ออายุ เบยีประกันภัยรับรวม สวนแบ่งการตลาด
First Year Premium (FYP) Single Premium (SP) Renewal Premium (RYP) Total Premium Market Share%

1 AIA 21,745                          7,446                             116,655                       145,846              24.30              
2 TLI 15,562                          4,903                             70,827                        91,292                15.21              
3 FWD * 18,790                          10,197                            51,362                        80,348                13.39              
4 MTL 9,656                           11,907                            53,764                        75,327                12.55              
5 KTAL 8,235                           3,517                             42,898                        54,651                9.11                
6 BLA 5,617                           933                                28,195                        34,745                5.79                
7 AZAY 5,983                           513                                24,957                        31,452                5.24                
8 PLT 5,088                           3,815                             15,409                        24,312                4.05                
9 OLIC 2,235                           394                                11,990                        14,620                2.44                

10 TMLTH 1,585                           595                                6,360                          8,541                 1.42                
11 SELIC 929                              4,128                             3,288                          8,345                 1.39                
12 GT 1,589                           2,668                             3,886                          8,143                 1.36                
13 CHUBB 1,386                           1,168                             3,614                          6,168                 1.03                
14 DLA 294                              2,698                             2,340                          5,332                 0.89                
15 TSLI 1,192                           49                                  3,165                          4,406                 0.73                
16 PLA 1,462                           350                                1,705                          3,517                 0.59                
17 ALife 321                              738                                746                             1,806                 0.30                
18 SAHA 14                                274                                209                             497                    0.08                
19 MBK Life 45                                175                                243                             463                    0.08                
20 MIT 41                                -                                 241                             282                    0.05                
21 BUILife 0                                  -                                 113                             114                    0.02                
22 SCBLife -                               -                                 -                             -                     -                 
23 FWD -                               -                                 -                             -                     -                 

101,771                      56,468                          441,968                     600,206            100.00           Total

CompanyNo.



Agency, 53.37%Bancassurance, 
38.58%

Broker, 3.97%

Tele Marketing, 
2.35%

Digital, 0.20% Direct Mail, 
0.01%

Other, 
1.52%

สดัสว่นเบียประกนัชีวิตและอตัราการเติบโตแยกตามช่องทางการขาย ปี 2563 (2020)

1. ตัวแทนประกันชีวติ Agency เบยีรับรวม 320,348.61 ลา้นบาท  1.42%

2. ธนาคาร Bancassurance เบยีรับรวม 231,569.28 ลา้นบาท  5.83%

3. นายหนา้ประกันชีวติ Broker เบยีรับรวม 23,808.85 ลา้นบาท  5.06%

4. โทรศัพท์ Tele Marketing เบยีรับรวม 14,107.12 ลา้นบาท  3.76%

5. ดจิติัล Digital เบยีรับรวม 1,187.64 ลา้นบาท  77.96%

6. ไปรษณีย์ Direct Mail เบยีรับรวม 44.79 ลา้นบาท  10.26%

7. ช่องทางอืนๆ Others เบยีรับรวม 9,140.18 ลา้นบาท  6.27%

เบยีประกันภัยรับรวมอยู่ท ี600,206.48 ล้านบาท



อตัราการเติบโตเบยีประกนัชีวิต ปี 2559-2563 (2016-2020) 
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ปัจจยัทีสง่ผลต่ออตัราการเติบโตของเบียประกนัชีวิต ปี 2563 (2020) 

ปัจจยัทีมีผลปัจจยัทีมีผล

ต่ออตัราการ

เติบโต ปี 

2563

ภาวะเศรษฐกิจตกตาํอย่าง

ต่อเนือง

อปุสรรคทางดา้นกฎเกณฑ์

การกาํกบัดแูลของหน่วยงาน

การแพร่ระบาดของ 

COVID-19

ปัญหาการเมือง

ภายในประเทศ

อัตราผลตอบแทนจากการ

ลงทุนทตีาํลง

การปรับพอรต์ผลติภัณฑ์

ประกันชีวติ



แนวโนม้เบยีประกนัชีวิตแยกตามประเภทการชาํระเบีย ปี 2564 (2021)

เบยีประกนัชีวิตรบัรวม
592,522-605,950 

ลา้นบาท

เติบโต -1% - 1%

เบยีประกนัชีวิตรายใหม่
150,655-158,339 ลบ.

เติบโต -5% -0%

เบยีประกนัชีวิตปีต่ออายุ
441,868-447,612 ลบ.

เติบโต 0%-1%RYP

เบยีประกนัชีวิตปีแรก

99,834-101,871 ลบ.

เติบโต -2%-0%

เบยีประกนัชีวิตจ่ายครงัเดียว

50,821-56,468 ลบ.

เติบโต -10%-0%

อตัราความคงอยูข่องกรมธรรม์
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เบียประกนัชีวิตรบัรวมทกุประเภท เดือนมกราคม ปี 2564

เบยีประกันภัยรับปีแรก เบยีประกันภัยรับจ่ายครังเดยีว เบยีประกันภัยรับปีต่ออายุ เบยีประกันภัยรับรวม สวนแบ่งการตลาด
First Year Premium (FYP) Single Premium (SP) Renewal Premium (RYP) Total Premium Market Share%

1 AIA 1,934                           1,312                             8,421                          11,667                23.34              
2 FWD * 2,116                           872                                5,474                          8,462                 16.93              
3 MTL 1,393                           721                                4,013                          6,126                 12.26              
4 TLI 720                              405                                4,742                          5,867                 11.74              
5 KTAL 924                              308                                2,945                          4,176                 8.36                
6 BLA 411                              57                                  2,968                          3,436                 6.87                
7 AZAY 541                              29                                  2,472                          3,043                 6.09                
8 PLT 639                              378                                859                             1,876                 3.75                
9 GT 238                              257                                821                             1,316                 2.63                

10 OLIC 185                              36                                  917                             1,138                 2.28                
11 TMLTH 134                              27                                  695                             856                    1.71                
12 SELIC 81                                144                                254                             479                    0.96                
13 CHUBB 87                                131                                230                             448                    0.90                
14 PLA 58                                19                                  211                             287                    0.57                
15 TSLI 75                                6                                    195                             276                    0.55                
16 DLA 31                                121                                121                             272                    0.54                
17 ALife 33                                43                                  40                               116                    0.23                
18 MBK Life 4                                  14                                  42                               60                      0.12                
19 BUILife 0                                  -                                 37                               37                      0.08                
20 SAHA 0                                  14                                  15                               29                      0.06                
21 MIT 1                                  -                                 12                               13                      0.03                

9,604                          4,892                            35,483                       49,980              100.00           

No. Company

Total



เบียประกนัชีวิตรบัรวมทกุประเภทศรกีรุงประกนัชีวิต  ปี 2563

Case = 1,143

FYP = 141,056,873.37Mb.

ชัวระยะเวลา สะสมทรัพย์ ตลอดชีพ บาํนาญ กลุ่ม รวม

2.01 121.96 10.69 4.85 1.54 141.05
97ราย 487ราย 497ราย 55ราย 7ราย 1,143ราย









เป้าหมาย FYP 300 ล้านบาท
5,000 นายหน้า



1,139





เบียประกนัชีวิตรบัรวมทกุประเภทศรกีรุงประกนัชีวิต  มค.-กพ.2564

ชัวระยะเวลา สะสมทรัพย์ ตลอดชีพ บาํนาญ กลุ่ม รวม

0.015 12.34 0.151 0.015 0.55 13.57
8ราย 30ราย 69ราย 1ราย 1ราย 109ราย

ชัวระยะเวลา สะสมทรัพย์ ตลอดชีพ บาํนาญ กลุ่ม รวม

0.021 10.44 1.36 0.165 0.24 12.26
5ราย 25ราย 497ราย 2ราย 2ราย 136ราย

มกราคม 2564

กุมภาพันธ ์2564





“KEY MAN PROJECT”
• ประกัน KEY MAN คืออะไร

• กลุ่มลูกค้า

• ประโยชนป์ระกัน KEY MAN
• การเก็บข้อมูลและการทาํเอกสาร



เริมตน้…ทาํความเขา้ใจกนัก่อน

1) KEY MAN ไม่ใช่แผนประกัน

2) KEY MAN คือใคร  ประธานกรรมการ กรรมการ 

ผู้อาํนวยการ ผู้จัดการ เป็นต้น

3) KEY MAN เป็นวิธีการบริหารจัดการด้านภาษี

4) KEY MAN ใหม้องเป็นสวัสดิการบริษัท



WHY KEY MAN?
• เพือเปลยีนการสญูเสีย บคุคลทีเป็นกาํลงัสาํคญัในการวางแผน บรหิาร

จดัการ และดาํเนินธุรกิจของท่าน  อนัเนืองจากตกเป็นบคุคลทพุพล
ภาพสนิเชิงถาวร หรือสญูเสียความสามารถในการทาํงานจนไม่สามารถ
ทาํงานได ้หรือจากไปก่อนเวลาอนัควร

• ใหเ้ป็น “สนิไหมทดแทน” เพือใหธุ้รกิจสามารถกา้วตอ่ไปอยา่งไม่สะดดุ

• ค่าเบียประกนัภยัทีชาํระ สามารถนาํไปบนัทึกเป็นคา่ใชจ่้ายของบรษัิท
ได ้อย่างถกูตอ้งตามกฎหมาย 100%

• ภาษีบคุคลธรรมดาสามารถใหน้ิตบิคุคลจ่ายแทนได้

• ใบเสรจ็ค่าเบียประกนัภยันาํไปหกัลดภาษีบคุคลธรรมดาได้



 กลุ่มลูกค้า
กลุ่มเป้าหมาย



เอกสารเบืองตน้ประกอบการพิจารณารับประกนั

1) หนงัสือรบัรองการจดทะเบียนบรษิัท หรอืหา้งหุน้ส่วน

2) รายงานการประชมุกรรมการบรษิัท ซงึอนมุตัิใหมี้การทาํประกนัชีวิต 
โดยใหร้ะบชืุอและตาํแหน่งของผูเ้อาประกนัภยั จาํนวนเงินเอา
ประกนัภยัของบคุลากรทีตอ้งการใหท้าํประกนัชีวิต และขอ้ความทีระบุ
ว่าบรษัิทเป็นผูช้าํระเบยีประกนัภยั และระบชืุอผูร้บัประโยชนต์าม
กรมธรรม์

3) สาํเนางบกาํไรขาดทนุ งบดลุ ทีรบัรองโดยผูต้รวจสอบบญัชีในรอบ 3 
ปี ทีผา่นมา

4) ใบสมคัรเอาประกนัภยั (ลงนามรบัรองโดยผูมี้อาํนาจของบรษิัท)



เอกสารเบืองตน้ประกอบการพิจารณารับประกนั

5) สาํเนาบตัรประชาชนของผูเ้อาประกนัภยั

6) ผลการตรวจสขุภาพตามกฎเกณฑก์ารบัพจิารณาประกนัภยัของบรษัิทฯ

7) แบบสอบถามวงเงินสงู กรณีจาํนวนเงินเอาประกนัภยั 10 ลา้นบาทขนึไป

8) หลกัฐานทางการเงินอืนๆ เช่น สาํเนาหนงัสือจดทะเบียนบรษัิทฯ บญัชี
รายชือผูถื้อหุน้ สาํเนาบญัชีเงินฝาก สาํเนาบญัชีกระแสรายวนั เอกสาร
แสดงกรรมสิทธิในทรพัยส์นิ หรอืหลกัฐานการกูย้ืมกบัสถาบนัการเงิน
แลว้แตก่รณี

9) อืนๆ  เช่น สญัญาโอนประโยชนเ์ดด็ขาด หลกัฐานการเสียภาษี แลว้แต่
กรณี














