
เปิิดผลกระทบ 
Digital Disruption 

สถานการณ์์ค่่าใช้้จ่่ายโฆษณ์า
ของส่�อด้�งเดิม 

ปีิ 2552-2564

	 เทคโนโลยีใีนยีคุ	Digital	Disruption	นอกจาก

จะเปลี�ยีนแปลงพฤติิกรรมของผู้้�บริโภคแล�ว	 ยัีงส่่งผู้ล 

กระทบติ่ออุติส่าหกรรมส่่�อในส่่วนของรายีได้�จากการ

โฆษณา	 โด้ยีเฉพาะส่่�อดั้�งเดิ้ม	 (Traditional	Media)	 

ที�ประกอบไปด้�วยี	ส่่�อโทรทัศน์	ส่่�อวิทยุี	ส่่�อหนังส่่อพิมพ์ 

และส่่�อนิติยีส่าร	 โด้ยีข�อม้ลค่าใช้�จ่ายีโฆษณาในช่้วง 

ปี	2552-2564	ของ	AGB	Nielsen	Media	Research	

พบว่า	 ส่่�อดั้�งเดิ้มมีม้ลค่าโฆษณาส้่งสุ่ด้ในปี	 2558	 

โด้ยีคิด้เป็นม้ลค่ารวมประมาณ	100,608.13	ล�านบาท 

อยี่างไรก็ดี้	ตัิ�งแต่ิปี	2559	เป็นติ�นมา	เม็ด้เงินค่าใช้�จ่ายี 

ในการโฆษณามีแนวโน�มลด้ลงจนมีม้ลค่าโฆษณา

รวมติำ�าที�สุ่ด้ในรอบ	 13	 ปี	 ในปี	 2564	 ซ่ึ่�งอาจจะเป็น 

ผู้ลกระทบมาจากส่ถานการณ์	 โควิด้-19	 โด้ยีมีม้ลค่า

โฆษณาอยี้่ที�	69,038.39	ล�านบาท
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ต่่อเม็ดเงินโฆษณ์าส่�อด้�งเดิม
ในรอบ 13 ปีิ

มูลค่่าโฆษณ์าของส่�อด้�งเดิม (ล้านบาท)



	 อยีา่งไรก็ดี้	แม�ว่าส่่�อดั้�งเดิ้มจะมีแนวโน�มม้ลค่า

โฆษณาในภาพรวมลด้ลงตัิ�งแต่ิปี	 2559	 เป็นติ�นมา	 

แต่ิเม่�อพิจารณาลงล่กแยีกเป็นส่่�อแต่ิละประเภทแล�ว	 

(ส่่�อโทรทัศน์	วิทยีุ	หนังส่่อพิมพ์	และนิติยีส่าร)	พบว่า 

แต่ิละส่่�อมีการเปลี�ยีนแปลงแนวโน�มม้ลค่าโฆษณา 

ที�แติกต่ิางกันออกไป	โด้ยีมีรายีละเอียีด้ดั้งนี�

ส่�อโทรท้ศน์
มูลค่่าโฆษณ์าสูงสุด

	 ส่่�อโทรทัศน์เป็นส่่�อที�มีม้ลค่าโฆษณาส้่งที�สุ่ด้

เม่�อเทียีบกับส่่�ออ่�นๆ	โด้ยีเม่�อวิเคราะห์จากข�อม้ลม้ลค่า

โฆษณาตัิ�งแต่ิปี	 2552-2558	 พบว่า	 ม้ลค่าโฆษณา 

ของส่่�อโทรทัศน์เพิ�มส้่งข่�นอยี่างต่ิอเน่�อง	เน่�องจากการ

ออกอากาศโทรทศัน์ดิ้จิทัลทำาให�แต่ิละช่้องมีการแข่งขัน

ส้่งข่�น	 โด้ยีเฉพาะในปี	 2558	 ที�ม้ลค่าโฆษณาของ 

ส่่�อโทรทัศน์ส้่งถ่ง	78,342.94	ล�านบาท

	 อย่ีางไรก็ติาม	 ในปี	 2559	 ม้ลค่าโฆษณาของ

ส่่�อโทรทัศน์เริ�มลด้ลง	 โด้ยีลด้ลงจากม้ลค่าโฆษณาของ

ปีก่อนหน�านั�นถ่ง	 10,798.24	 ล�านบาท	 หร่อคิด้เป็น

ร�อยีละ	13.8	ทั�งนี�	ในช่้วงส่ถานการณ์การแพร่ระบาด้

ของโควิด้-19	ม้ลค่าการโฆษณาลด้ลงติำ�าสุ่ด้ในปี	2563	

โด้ยีมีม้ลค่า	61,661.53	ล�านบาท	

	 หากพิจารณาแนวโน�มภาพรวมของม้ลค่า

โฆษณาในส่่�อโทรทัศน์ในรอบ	13	 ปี	พบว่า	 ค่าใช้�จ่ายี 

ในการโฆษณาของส่่�อโทรทัศน์ในปี	 2564	 อยี้่ ที� 

62,668.94	 ล�านบาท	 ซ่ึ่�งเพิ�มข่�นจากปี	 2552	 ถ่ง	

9,734.30	ล�านบาท	หร่อเพิ�มข่�นประมาณร�อยีละ	18.40	
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มูลค่่าโฆษณ์าของส่�อโทรท้ศน์ (ล้านบาท)



ส่�อวิิทยุ
มูลค่่าลดลงต่่อเน่�อง

ส่�อหน้งส่อพิิมพ์ิ
มูลค่่าโฆษณ์าลดหน้ก

	 ม้ลค่าโฆษณาของส่่�อวิทยีุมีม้ลค่าผัู้นผู้วน 
มาติลอด้ตัิ�งแต่ิปี	2552	-	2564	โด้ยีในปี	2555	คา่ใช้�จ่ายี 
ในการโฆษณาของส่่�อวิทยุีมีม้ลค่าส้่งสุ่ด้ถ่ง	6,358.27	
ล�านบาท	 แต่ิในปีต่ิอมากลับมีม้ลค่าลด้ลงและลด้ลง
อยี่างต่ิอเน่�องจนถ่งปัจจุบัน	 ซ่ึ่�งในปี	 2564	 ม้ลค่า
โฆษณาของส่่�อวิทยีเุหล่ออย่้ีเพียีง	3,261.13	ล�านบาท 
ซ่ึ่�งลด้ลงจากปี	2552	ถ่ง	2,906.82	ล�านบาท	หร่อคิด้เป็น 
ร�อยีละ	 47.13	 ทั�งนี�	 แนวโน�มการลด้ลงดั้งกล่าว 
อาจเกิด้จากการเปลี�ยีนแปลงของเทคโนโลยีีที�เข�ามา 
แยี่งส่่วนแบ่งม้ลค่าโฆษณาจากส่่�อวิทยุี	 ติลอด้จน
วิกฤติการณ์การแพร่ระบาด้ของไวรัส่โควิด้-19	 
ที�ส่่งผู้ลให�ม้ลค่าโฆษณาโด้ยีรวมของอุติส่าหกรรม 
ส่่�อวิทยีุลด้ลง

	 ม้ลค่าโฆษณาของส่่�อหนังส่่อพิมพ์ในช่้วง 
ปี	 2552	 -	 2556	 ไม่ได้�มีการเปลี�ยีนแปลงมากนัก	 
โด้ยีในปี	2556	นับเป็นปีที�มีม้ลค่าโฆษณาในส่่วนของ
ส่่�อหนังส่่อพิมพ์ส้่งที�สุ่ด้	โด้ยีมีม้ลค่าส้่งถ่ง	15,266.33	
ล�านบาท	 ซ่ึ่�งส้่งเป็นอันดั้บที�	 2	 ในกลุ่มส่่�อโฆษณา
ทั�งหมด้	เป็นรองเพียีงส่่�อโทรทัศน์เท่านั�น

	 อย่ีางไรก็ดี้	 ในปี	 2557	 ม้ลค่าโฆษณาของ
หนังส่่อพิมพ์ลด้ลงถ่ง	2,084.11	ล�านบาท	ซ่ึ่�งคิด้เป็น			
ร�อยีละ	13.65	ของม้ลค่าโฆษณาปี	2556	และม้ลค่านี� 
ได้�ลด้ลงอยี่างรวด้เร็วและติ่อเน่�อง	 จนเหล่อเพียีง	
2,505.98	ล�านบาทในป	ี2564	ซ่ึ่�งเม่�อเปรียีบเทียีบกับ
ม้ลค่าโฆษณาในปี	2552	แล�วพบว่า	ม้ลค่าโฆษณาของ
หนังส่่อพิมพ์ในปี	2564	ได้�ลด้ลงไปถ่งร�อยีละ	82.29	
ซ่ึ่�งแนวโน�มการลด้ลงของส่่�อสิ่�งพิมพ์อยี่างต่ิอเน่�อง
เกิด้จากการเปลี�ยีนแปลงทางเทคโนโลยีี	 (Techno-
logical	Disruption)	โด้ยีเฉพาะส่่�ออินเทอร์เน็ติที�มี
ความส่ะด้วกและรวด้เร็วในการติิด้ติามข�อม้ลข่าวส่าร
จนมีการใช้�งานอยี่างแพร่หลายี	ทำาให�ผู้้�อ่านบางส่่วน
ยี�ายีไปติิด้ติามข�อม้ลข่าวส่ารผู่้านทางส่่�ออินเทอร์เน็ติ
แทนส่่�อหนังส่่อพิมพ์	
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มูลค่่าโฆษณ์าของส่�อหน้งส่อพิิมพ์ิ (ล้านบาท)

มูลค่่าโฆษณ์าของส่�อวิิทยุ (ล้านบาท)



ส่�อนิต่ยสาร
มูลค่่าโฆษณ์าลดลงมากท่�สุด

สรุปิ: ส่�อสิ�งพิิมพ์ิกระทบหน้กจ่าก Digital Disruption

	 ม้ลค่าโฆษณาของนิติยีส่ารไม่ได้� มีการ

เปลี�ยีนแปลงมากนักในช่้วงปี	2552-2556	ซ่ึ่�งมีความ

คล�ายีคล่งกับแนวโน�มม้ลค่าโฆษณาของหนังส่่อพิมพ์ 

ที�เป็นส่่�อสิ่�งพิมพ์เช่้นเดี้ยีวกัน	อยี่างไรก็ดี้ในปี	 2557	

ม้ลค่าโฆษณาของนิติยีส่ารเริ�มลด้ลงอย่ีางมีนัยีส่ำาคัญ

โด้ยีมีม้ลค่าโฆษณาประมาณ	 4,944.80	 ล�านบาท	 

ลด้ลงจากปีก่อนหน�าถ่งร�อยีละ	12.79	

	 นับตัิ�งแต่ิปี	2557	เป็นติ�นมา	ม้ลค่าโฆษณา

ของส่่�อนิติยีส่ารมีแนวโน�มลด้ลงอยี่างต่ิอเน่�อง 

จนกระทั�งเหล่อม้ลค่าโฆษณาเพียีง	602.34	ล�านบาท 

ในปี	2564	ซ่ึ่�งลด้ลงจากม้ลค่าโฆษณาของส่่�อนิติยีส่าร 

ในป	ี2552	ถ่ง	4,823.58	ล�านบาท	หร่อคิด้เปน็ม้ลค่า 

โฆษณาที�ลด้ลงถ่งร�อยีละ	88.90	โด้ยีการเปลี�ยีนแปลง

ม้ลค่าโฆษณาอย่ีางรวด้เร็วและต่ิอเน่�องของส่่�อ

นิติยีส่ารนั�น	 มีส่าเหติุที�คล�ายีคล่งกับการลด้ลง

ของม้ลค่าโฆษณาของส่่�อหนังส่่อพิมพ์	 นั�นค่อ 

การเปลี�ยีนแปลงของเทคโนโลยีีที�มีผู้ลติ่อพฤติิกรรม 

ของผู้้�อ่าน

	 เม่�อพิจารณาการโฆษณาของส่่�อดั้�งเดิ้มพบว่า	 ม้ลค่าการโฆษณามีแนวโน�มลด้ลงอยี่างต่ิอเน่�อง	 

ซ่ึ่�งแติกต่ิางกันไปติามแต่ิประเภทส่่�อ	 ทั�งนี�	 การเข�ามาของส่่�อใหม่ที�ก่อให�เกิด้	Digital	Disruption	 ได้�ส่่งผู้ล

ต่ิอม้ลค่าโฆษณาในส่่�อดั้�งเดิ้มอยี่างมีนัยีส่ำาคัญ	 โด้ยีส่่�อที�ได้�รับผู้ลกระทบจาก	Digital	Disruption	มากกว่า

ส่่�ออ่�นๆ	ค่อ	ส่่�อสิ่�งพิมพ์	(Printed	Media)	โด้ยีจะเห็นได้�จากการที�หนังส่่อพิมพ์เป็นส่่�อแรกที�มีม้ลค่าโฆษณา

ลด้ลง	และส่่�อนิติยีส่ารเป็นส่่�อที�มีม้ลค่าโฆษณาลด้ลงมากที�สุ่ด้
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